Spoétdzielnie
Uczniowskie

KARTA OCENY MERYTORYCZNEJ

NUMER WNIOSKU

NAZWA SPOLDZIELNI UCZNIOWSKIE)

NAZWA SZKOLY

KRYTERIUM

OCENA

UWAGI

CZYTELNOSC | SPOJINOSC POMYStU
Whiosek jest samodzielny.
Poszczegolne elementy wniosku s spojne.

Whniosek jest czytelny, zrozumiaty.

0-1-2-3

PARTNERZY | ZASOBY
Whnioskodawca okreslit kluczowych partnerow przedsiewziecia.
Whioskodawca okreslit posiadane zasoby.

Whnioskodawca przedstawit brakujgce zasoby.

0-1-2-3

RYNEK
Whioskodawca dokonat analizy potrzeb klientdw.
Whioskodawca okreslit produkty/ustugi oferowane klientom.

Whnioskodawca przedstawit metody analizy potrzeb klientow.

0-1-2-3

REALNOSC WYKONANIA

Zaplanowane dziatania s3 realne do zrealizowania.

Whnioskodawca przedstawit oczekiwane rezultaty.

Whnioskodawca dysponuje odpowiednim potencjatem i motywacja do realizacji

przedsiewziecia.

0-1-2-3

KLIENCI
Whioskodawca przedstawit grupy klientow.
Whioskodawca precyzyjnie scharakteryzowat grupy klientow.

Okreslono relacje z klientami.

0-1-2-3

FINANSE
Whioskodawca okreslit sugerowane ceny i planowany poziom sprzedazy.
Whnioskodawca poprawnie skalkulowat koszty przedsiewziecia.

Whnioskodawca wskazat, co bedzie generowato zysk.

0-1-2-3

PROMOCJA | MARKETING
Zaplanowany sposob promociji jest adekwatny do grupy klientow.
Whnioskodawca wskazat narzedzia promociji.

Whioskodawca okreslit dziatania marketingowe dla oferowanych ustug.

0-1-2-3
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